MANUAL DE APLICACION




Autoridades de la FCE

DECANO
Lic. Francisco M. Echegaray

VICEDECANO
Cr. Angel A. Tapia

Equipo de trabajo
Facundo Quiroga Martinez
Marcelo Coser

Laura Ascenzi

Santiago Guerrero



Introduccion

Acerca del proceso
de trabajo

En 2013, la Facultad de Ciencias Econémicas de la Universidad Nacional de Cérdoba inicid un
proceso de analisis y planificacion sobre sus medios, canales y mensajes, con el objetivo de
contribuir a la sistematizacion y refuncionalizacién de su imagen grafica y acciones de Comuni-
cacion Institucional. Este proceso se planted como uno de sus objetivos desarrollar un
programa de identidad gréfica, a fin de otorgar a la Facultad de una normativa de comunicacién
interna y externa que permita presentar la institucion como una unidad reconocible e identifi-

cable, y dotar de armonia y cohesién sus diversos productos y proyecciones institucionales.

En este marco, se trabajé a partir del escudo institucional, a fin de generar una imagen gréfica
que recuperara sus elementos componentes, ya que representan profundamente la identidad
y el espiritu fundador de esta Casa de Estudios. Para ello, se generaron multiples versiones
que recuperaban y condensaban los simbolos originarios de la Facultad, realizando un
pormenorizado estudio de cada uno de sus elementos. Posteriormente se seleccionaron
cuatro opciones que se sometieron a la votacién de toda la comunidad educativa de la Facul-
tad (claustros docente, no docente, estudiantes y graduados), con el objetivo de participar e

involucrar a todos los actores institucionales en la definicién de su planteo identitario.

Como resultado de la votacidn, se selecciond una de las imagenes propuestas como la deri-
vacion mas acabada e integral del escudo institucional. Es importante destacar que la imagen
lograda no reemplazara al escudo original, sino que funcionard como una versién gréfica

derivada del mismo, adaptable a nuevos soportes digitales y gréaficos.
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El presente Manual de Identidad se presenta como una herramienta que facilita la aplicacion
del proyecto de imagen gréfica de la Facultad de Ciencias Econémicas UNC a toda la vida
institucional en adelante.

Asimismo, se establece la normativizacion del sistema grafico de la Facultad, que permite
articular los diversos simbolos generados por areas de trabajo y proyectos institucionales a lo
largo de su trayectoria, otorgando trascendencia y prioridad a su pertenencia institucional y
presentacion integrada.

Facultad de Ciencias Econdmicas UNC, Julio de 2014

Isotipos sometidos a votacién de los claustros:
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A través de sus diversas comunicaciones, una institucion transmite informacion acerca de
aspectos cualitativos propios de su historia, trayectoria, mision, valores y espiritu identitario.
Es asi que su isologotipo, simbolos constitutivos, colores de la paleta cromatica institucional,
tipografia normalizada, arquitectura y grafica complementaria funcionan como vehiculos de
sentido y significacién sobre su identidad institucional.

La Facultad de Ciencias Econdmicas ha venido desarrollando su identidad visual desde 1952.
En su trayectoria hasta la actualidad, la imagen muestra sucesivas etapas de cambio, reno-
vacion, actualizacion y evolucién, presentando en algunos casos dificultades en su integracién
y aplicacién a diversos soportes y nuevos medios de reproduccion (web, multimedia, entre
otros). También presenta un desarrollo auténomo de la imagen gréfica en dreas mas relacio-
nadas con publicos externos, lo que dificulta la armonizacidn de la presentacién institucional
en su conjunto.

El presente Manual de Identidad tiene como objetivo ajustar técnicamente los elementos
visuales, ofreciendo una lectura clara de la identidad institucional en las condiciones actuales
de comunicacién. La significacion de los elementos de la heraldica se mantendra intacta, en
un marco de respeto a la historia institucional, a lo que se sumara el desarrollo de una marca
institucional de alta calidad grafica, actual y versatil, que permita la mejor aplicacién de la
identidad visual a los soportes antes mencionados, facilitando su reproduccién, legibilidad e
identificacion.
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El elemento central de la nueva imagen institucional de la Facultad de Ciencias Econémicas es
la revalorizacién del escudo disefiado para la fundacién de la institucion en 1952. Basado en el
escudo de la UNC, esta imagen atravesd distintas versiones (dibujadas, talladas y digitaliza-
das) que difirieron en la distribucién de sus elementos, en su interpretacion sintactica, mor-
fologia y tuvieron distinta suerte en cuanto a la calidad de su resolucién gréfica.

60 afos después, se hace evidente contar con un sistema identitario que contemple las
necesidades de la comunicacién visual actual, tanto en lo estético como en lo practico,
dotando a la Facultad de una imagen pregnante, memorable y de alta calidad gréfica.
También era necesario establecer un sistema claro y organizado que homologue y jerarquice
todos los mensajes que la institucién emite.

La decision de utilizar el escudo como elemento central reside en la idea de recuperar el
significado de sus elementos heraldicos, que representan el espiritu de la institucion y enfati-
zan la idea de tradicidon y prestigio, y a la vez dotar a esta imagen de un estilo actual y enfo-
cado hacia el futuro, propio de una institucién moderna.

El nuevo isotipo mantiene los elementos simbdlicos en su totalidad, pero varia su disposicién
con el fin de otorgar mayor elegancia y equilibrio al conjunto. Lo que se busca es una imagen
con mayor legibilidad, logrando una pieza de lineas limpias y netas, rigor morfolégico, claridad
conceptual y sintética en lo cromatico, a fin de facilitar su aplicacién en distintos medios y
soportes.
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En el proceso se contemplaron variantes que incluian ornamentos originales, distintas
distribuciones de los simbolos que lo integran, y diferentes estructuras que los contenian.

La nueva imagen se propone llevar sus elementos heraldicos a un nivel maximo de sintesis
geomeétrica para lograr la mejor comprensién de los mismos, librarlo de ruido visual y mejorar
su identificacion veloz en tamafos pequefios.

Dada la cantidad de elementos que participan en la pieza, se propuso un planteo monolinear
que resulta en el balance del peso visual de las partes y una ligereza que facilita su lectura y
aplicacién tanto en medio impreso como digital.

Para mayor efectividad, se buscé evitar la proliferacion de alternativas con el fin de simplificar
la aplicacidn del sistema, por lo que se estudid la manera de que el isotipo sea legible en
pequefia escalay resulte elegante a gran tamano. Sélo se admiten dos posturas del texto que
nombra a la Institucién.

Finalmente se establecié un sistema de uso de la nueva imagen que articula la marca de la
Facultad con la designacién y logos de las distintas areas de la misma, organizando y poten-
ciando el esfuerzo de comunicacion que implica cada pieza, para que éstas sean vistas como
un todo.

Dg. Santiago Guerrero, Julio 2014



Historia

Breve repaso de la
evolucién del escudo

de la Facultad de
Ciencias Econdmicas,
desde su fundacion hasta
nuestros dias.

Escudo vigente desde 1952

Creado por Ordenanza N2 68 del afio 1952 del Honorable Consejo Directivo, la Facultad de
Ciencias Econdmicas de la Universidad Nacional de Cérdoba adopté como emblema un
escudo con dos concepciones:

1. Escudo cuartelado

Segun la Ordenanza, se especifica que en el primer y cuarto cuadrante, “en campo de oro una
abeja de azur; segundo y tercero, en campo de azur un sol de oro”. Sobre el todo, “las armas
de la Universidad de plata, en campo de sable”. Divisa: "Non divitiae sed bonum commune”
(en latin, "No la riqueza, el bien comun"). Ademas, los ornamentos exteriores seran los del
antiguo escudo de la Universidad.

Al respecto, el escudo de la Casa de Trejo al que se hace mencién es el modelo del afio 1667.
Se halla colocado en el patio de la Universidad, sobre el antiguo Salén de Grados, y presenta

los primeros simbolos propios creados para su funcidn especifica.



Historia

La construccidn final del escudo cuartelado de la Facultad, a partir de lo establecido en la
Ordenanza, queda conformada segln se muestra en la siguiente imagen. Elementos propios

de la heréldica de la Facultad de Ciencias Econdmicas:

Divisa: "Non divitiae sed bonum commune" (en latin, "No la riqueza, el bien comin"). /
Abeja: representa labor inteligente, organizada en orden a la produccién y transformacién de
riquezas / Seol: simboliza el bien comun / Azur: justicia, lealtad, socorro a los necesitados /

Oro: nobleza / Plata: simboliza la fe y la integridad / El Sable: (negro) prudencia y desinterés.

En el centro, se ubican las armas de la Universidad, con la siguiente semantica:

Sol: unidad, verdad, claridad, benevolencia / JHS: distintito jesuitico de “Jesus Hominum
Salvator” (traduccion: Jesus Nuestro Salvador) / Banda con el lema en latin “Ut Portet
Nomen Meum": significa “Para que lleve mi nombre” / Aguila coronada: representa el

reinado del intelecto, la ensefianza y la sabiduria

2. Escudo cortado

La Ordenanza N2 68/1952 fija estos elementos para la versién de escudo cortado: "primero,
en campo de azur un sol de oro; segundo, en campo de oro, la abeja de azur. Divisa: “Non
divitiae sed bonum commune”". Ademas, establece los ornamentos exteriores los del escudo
actual de la Universidad. En esto ultimo, los ornamentos exteriores quedan claros al visualizar
el escudo de la UNC, quedando la conformacién del escudo cortado de la Facultad de Cien-

cias Econdmicas de la siguiente manera: Escudo de la UNC - Escudo cortado de la Facultad.
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Isotipo

Grilla Constructiva

El nuevo isotipo se organiza
geométricamente sobre
una grilla que ayuda a
mantener una légica
espacial en la distribucion
de los distintos elementos.
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Isotipo

Resultado final
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Partido cromatico

Variedad

Se propone una paleta de
colores que por su amplitud
otorga flexibilidad al
sistema a través de

un abanico de contrastes
entre brillo, oscuridad,

y tonos calidos y frios.

La paleta propuesta se basa en el predominio de los colores institucionales a los que se agrega la
disponibilidad de colores secundarios, propios de las producciones que venian desarrollando las
distintas areas de la facultad y se conservan por ser vehiculos de significacion ya establecidos.
A estos se suman variantes mas oscuras y saturadas que amplian las herramientas de disefio

para facilitar el trabajo de comunicacién y lograr la personalidad distintiva de cada pieza.

Pantone 1807
Cmyk 0-100-100-28
Web: B5 12 1B

Pantone 1817 Pantone 518 Pantone 3125 Pantone 3165 Pantone 1665
Cmyk 0-100-100-70 Cmyk 70-100-60-30 Cmyk 80-0-20-0 Cmyk 100-0-25-65 Cmyk 0-70-100-0

Web: 67 00 00 Web: 55 1E 41 Web: 0o B7 CE Web: 00 53 60 Web: F3 73 21
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Tipografia
Institucional

Whitney

Es la tipografia
seleccionada para ser
utilizada en todas las
comunicaciones de la
Facultad. Se trata de un
sistema moderno y
elegante, con muchas
variables, y a la vez muy
familiar y legible.

Whitney Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Whitney Book

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Whitney Semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Whitney Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
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CONOMICAS

FACULTAD
DE CIENCIAS
ECONOMICAS



Marca

Variantes

La marca puede ser utilizada
también en sus versiones

en positivo y negativo.

FACULTAD
DE CIENCIAS
ECONOMICAS

FACULTAD

DE CIENCIAS
ECONOMICAS

FACULTAD
DE CIENCIAS
ECONOMICAS

FACULTAD
DE CIENCIAS
ECONOMICAS
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2cm

3cm

FACULTAD
DE CIENCIAS
CONOMICA

FACULTAD

DE CIENCIAS

CONOMICA
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Alterar las proporciones tanto en sentido
vertical como horizontal.

Cambiar el orden de los elementos o
su alineacién establecida.

FACULTAD
DE CIENCIAS
ECONOMICAS

Aplicar diferentes colores a las
distintas partes de la marca.

FACULTAD
DE CIENCIAS
ECONOMICAS

Cambiar la relacién entre
isotipo y texto.

FACULTAD
DE CIENCIAS
ECONOMICAS

Utilizar otra tipografia para
denominar a la Facultad.

Cambiar la distancia entre los
elementos que componen la marca.

FACULTAD
DE CIENCIAS
ECONOMICAS




