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Sera para estudiar como reacciona el cerebro ante mensajes sobre el ahorro de agua. El proyecto busca entender qué emociones se activan frente a
esos estimulos y disefiar campanas mas efectivas. También marca un hito para la investigacion en neurociencias dentro de la UNC.
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Por primera vez en Cordoba, un equipo de investigacion de la Universidad
Nacional de Cordoba (UNC) utilizara resonancia magnética funcional (fMRI)



para estudiar qué emociones se activan en el cerebro frente a mensajes sobre
el ahorro de agua. Se trata de una herramienta que permite observar la
actividad cerebral en tiempo real y que, hasta ahora, no se habia utilizado con
fines de investigacion en neuromarketing dentro de la casa de estudios.

El objetivo del estudio es analizar como reacciona el cerebro ante mensajes
persuasivos vinculados al uso responsable del agua, en una ciudad como
Cordoba que promedia un consumo diario de 400 litros por habitante, muy por
encima de lo recomendado por organismos internacionales. Los resultados
podrian ayudar a disefiar campaiias de concientizacion mas efectivas, segtn
indicaron en el portal UNCiencia.

Pero el impacto del proyecto va mas alla: este sera el primer trabajo de la UNC
que usara fMRI para estudios del comportamiento, abriendo la puerta para que
mas investigadores accedan a esta tecnologia. Hasta ahora, quien queria usar
esta herramienta debia recurrir a empresas privadas o convenios con otras
universidades.

Cémo se gesto el proyecto

Juan Bruno, docente de la Facultad de Ciencias Econdmicas de la UNC y
actual investigador en la Universidad Miguel Hernandez (Espana), es el
director del proyecto. “Tiene tres aportes clave: adaptar el resonador para
estudios de comportamiento del consumidor, generar produccion cientifica
local, y vincularnos con ofras universidades y una empresa”, explica.

La iniciativa fue seleccionada en una convocatoria especial de la Secretaria de
Ciencia y Tecnologia de la UNC para proyectos de neurociencia.

El equipo de investigadores de la Facultad de Ciencias Econémicas obtuvo un subsidio especial de la
Secretaria de Ciencia y Tecnologia de la UNC. (Gentileza UNCiencia).

Fue el unico del area de ciencias sociales en obtener financiamiento y el tnico
que destind los fondos a utilizar el resonador del Hospital Nacional de Clinicas,
dependiente de la propia UNC.

Carolina Sanchez, también docente en Ciencias Econdmicas e investigadora
responsable del proyecto, destaca el trabajo conjunto con multiples areas.

“El personal técnico del hospital colaboro en la puesta a punto del resonador.
Desde Psicologia nos facilitaron una botonera adaptada al equipo. Y junto a
Philips activamos un médulo del resonador que estaba sin usar”, detalla.

Incluso fabricaron artesanalmente una pantalla para que los voluntarios
pudieran visualizar los mensajes durante el experimento.

El equipo también redacté una guia en espafiol para que otros investigadores
puedan replicar estudios con fMRI. Actualmente estan finalizando los
estimulos que se utilizaran y se preparan para convocar voluntarios.

Qué se va a medir

“En estos estudios no hace falta una gran muestra como en las encuestas.
Con 20 personas es suficiente para explorar como responde el cerebro ante
ciertos estimulos”, aclara Bruno. Las y los participantes estaran 30 minutos
dentro del resonador mientras se les muestran frases sobre habitos cotidianos
con impacto en el consumo de agua, como “ducharme rapido aunque quiera
relajarme mas tiempo” o “tirar la cadena cada vez que uso el inodoro, aunque
sea innecesario”.



La técnica permite ver con precision qué emociones se activan, algo imposible
de detectar con métodos tradicionales.

“Si en una encuesta pregunto si ahorras agua, probablemente digas que si.
Pero con la fMRI podemos observar si la respuesta emocional es genuina o
no”, indica Sanchez.

El enfoque busca superar el modelo clasico de campafnas informativas, que
suponen gue mas conocimiento implica mas cambio, para incorporar
herramientas de las ciencias del comportamiento. “Las emociones influyen
fuertemente en nuestras decisiones. Y eso se ha estudiado poco en torno al
consumo de agua”, agrega.

Apaoyo institucional y convenio con Aguas Cordobesas

El proyecto cuenta con la aprobacién del Comité de Etica en Ciencias Sociales
y Humanas de la UNC y se rige por protocolos éticos internacionales como los
de la Declaracion de Helsinki.

Ademas, se firmé un convenio con Aguas Cordobesas para cubrir gastos de
traslados y algunos incentivos para los voluntarios.

“Este es uno de los pocos estudios de neuromarketing vinculados al ahorro de
agua en el mundo, y lo lidera una universidad publica. Para la empresa,
ademas, aporta valor de marca y datos para mejorar su comunicacion”,
concluye Bruno.
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