e

‘ﬁn; \
7 —-Jh\ v+y FACULTAD

L1
43}’3 &I;l DE CIENCIAS

tﬂijy ECONOMICAS

{=
|..|
s\

o

PROGRAMA DE ASIGNATURA

Unidad Académica: Facultad de Ciencias Econdmicas

ASIGNATURA: 052-MICROECONOMIA 11

REQUISITOS DE CORRELATIVIDAD:

Microeconomia I y Matematica III.

CATEDRA:

REQUIERE CURSADA: SI

TIPO: Obligatoria

UBICACION EN LA CARRERA: cuarto

DICTADO: Normal

MODALIDAD: Presencial

CARRERA: LICENCIATURA EN ECONOMIA
(Plan 2009) -

*RTF: - / CREDITOS: 4.20

SEMESTRE DE CURSADO: SEGUNDO

CARGA HORARIA: 84 Horas

CARGA HORARIA TEORICA: 54 Horas

CARGA HORARIA PRACTICA: 30 Horas

*1 RTF= 30 hs. de dedicacion total del estudiante. Res 449/17 HCS; 1 Crédito= 15 hs. teodricas, 1 Crédito=30 hs.

practicas. Res. 412/00 HCS.

FUNDAMENTACION Y OBJETIVOS

a) comprender el proceso de asignacion de recursos y del rol de los

precios y del mercado;

b) incorporar el instrumental grafico y matematico al analisis de

la conducta del consumidor y del productor;

c) interpretar y predecir la incidencia de medidas de politica sobre los procesos de asignacion

de recursos.

PROGRAMA ANALITICO

UNIDAD 1: Conceptos Basicos

Objetivos Especificos:

comprender el método de analisis de la Microeconomia y diferenciar los problemas de

equilibrio de los de optimizacién.
Contenido:

Microeconomia y Macroeconomia. Equilibrio y Optimizacion. Interferencias con el

equilibrio. Magnitudes totales,
comparativa y

dinamico.

Bibliografia:

promedios y marginales.

Analisis estatico, de estatica

(B) Varian, H. Microeconomia Intermedia. Un enfoque actual. 9na. Edicién. Antoni Bosch

Editor, Barcelona, 2015. Cap.1

(B) Fernandez de Castro, J. y Tugores, J. Microeconomia. 13, Ed.

Cap. 1 (tema: 1.1y 1.2)
Ejercitaciones

UNIDAD 2: Demanda y Preferencias

Objetivos Especificos:

, Mc Graw Hill, Espafia 1997
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Analizar detalladamente el proceso de determinacion de la demanda individual del
consumidor y fomentar el andlisis critico de los supuestos.

Contenido:

La restriccion presupuestaria. Las curvas de indiferencia y las preferencias. Tipos de
preferencias. Las funciones de utilidad. El éptimo del consumidor. La demanda individual. La
preferencia revelada. Indices de precios. La ecuacién de Slutsky.

Bibliografia:

(B) Varian, H. op. citado. Cap. 2, 3,4,5,6, 7,y 8

(B) Fernandez de Castro, J. y Tugores, J. op. citado. Cap. 2 (2.1, 2.2, 2.5y 2.6)

(C) Nicholson, Walter Microeconomia Intermedia y sus Aplicaciones. Thomson, Mexico, 2005.
9a Edicién. Cap. 2

(R) Pindyck, R./Rubinfeld, D. / Beker, V. Prentice Hall, Brasil 2000. 1a. Edicién. Cap. 3
Ejercitaciones

UNIDAD 3: La demanda del mercado. Excedentes. Aplicaciones.

Objetivos Especificos:

Analizar detalladamente el proceso de determinacidon de la demanda de mercado. Aplicar el
analisis a situaciones y mercados especificos.

Contenido:

La renta como dotacion y como dinero. Demanda agregada. Demandas brutas y netas. El
excedente del consumidor y del productor. Variacion compensatoria y variacién equivalente.
La eleccion intertemporal y el modelo de utilidad descontada. La eleccidon en condiciones de
incertidumbre. La funcién de utilidad esperada. Actitudes frente al riesgo.

Bibliografia:

(B) Varian, H. op. citado. Cap. 9, 10, 12, 14, 15y 16

(C) Fernandez de Castro, J. y Tugores, J. op. citado. Cap. 2 (2.3y 2.4) y 8 (8.1 y 8.2)

(C) Hey, John (2004) Microeconomia Intermedia, Mc Graw Hill. Cap. 20, 21, 23 y 24.

(C) Nicholson, W. op. citado. 2005. 9a Edicién. Cap.3, 4y 15

(R) Pindyck, R./Rubinfeld, D. / Beker, V. op. citado. Cap. 4

Ejercitaciones

UNIDAD 4: Empresa, Tecnologia y Costos

Objetivos Especificos:

Analizar las decisiones de produccién de las empresas y su impacto en los costos y en los
precios.

Contenido:

La empresa como alternativa al mercado. Funciones de produccién mas usuales: sus
propiedades. Concavidad y convexidad de la tecnologia.

La funcion de beneficios. Minimizacion del costo y demanda de factores. Dualidad y sus
propiedades. La oferta de la empresa y el excedente del productor.

El progreso técnico. Economias de escala y de alcance.

Bibliografia:

(B) Varian, H. op. citado. Cap. 19, 20, 21y 22.

(B) Fernandez de Castro, J. y Tugores, J. op. citado. Cap. 1 (1.5y 1.6) y Cap.3 (3.1 vy 3.2)
(C) Nicholson, W. op. citado. Cap.5,6 y 7

(C) Givogri, C. "Notas sobre algunas de las propiedades de las funciones de produccién mas
usuales". Serie Notas, Instituto de Economia y Finanzas, Facultad de Ciencias Econdmicas,
Universidad Nacional de Cérdoba.

(R) Pindyck, R./Rubinfeld, D. / Beker, V. op. citado. Cap. 5,y 6

Ejercitaciones

UNIDAD 5: El Mercado Competitivo.

Objetivos Especificos:
Comprender el funcionamiento del mercado competitivo y su impacto en la asignacion de
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recursos.
Contenido:

La oferta de la industria a corto y a largo plazo. La renta econdmica. Plantas multiples. La
eficiencia paretiana. Maximizacién de beneficios y eficiencia.

El mercado de factores competitivo.

Bibliografia:

(B) Varian, H. op. citado. Cap. 23y 24

(B) Fernandez de Castro, J. y Tugores, J. op. citado. Cap. 3 ( 3.4)

(C) Nicholson, W. op. citado. Cap.8y 9

(R) Pindyck, R./Rubinfeld, D. / Beker, V. op. citado. Cap. 3

Ejercitaciones

UNIDAD 6: El Poder de Mercado

Objetivos Especificos:

Comprender el funcionamiento del mercado monopdlico, analizar las distintas practicas
monopdlicas y su impacto en la asignacion de recursos.

Contenido:

El Monopolio. Costo Social. Practicas en la fijacidon de precios. Discriminacién de precios.
Ventas ligadas, franquicias y precios de transferencia.

Maximizacion de beneficios en el monopsonio. El monopolio natural.

Bibliografia:

(B) Varian, H. op. citado. Cap. 25, 26 y 27.

(B) Fernandez de Castro, J. y Tugores, J. op. citado. Cap. 5

(C) Nicholson, W. op. citado. Cap.10

(C) Artana, Daniel. "La defensa de la competencia" FIEL, Buenos Aires, 1995.
http://24.232.76.6/docu/DOC44.pdf

(C) Bafios, Ariel "éCual es el negocio de los outlets?" La Nacién, 27/11/11
http://www.lanacion.com.ar/1344469-cual-es-el-negocio-de-los-outlets

(C) De Pablo, Juan Carlos "Los monopolios, un vicio de todas las épocas"La Naciéon",
05/09/10.

http://www.lanacion.com.ar/1301269

La Nacion. "El verdadero costo de tener whatsapp gratis". Publicado el 05/12/2017.
https://www.lanacion.com.ar/2088470-el-verdadero-costo-de-tener-whatsapp-gratis

(R) Pindyck, R./Rubinfeld, D. / Beker, V. op. citado. Cap. 9y 10

Ejercitaciones y Actividades.

UNIDAD 7: La Teoria de los Juegos y el Oligopolio

Objetivos Especificos:

Comprender el funcionamiento de los mercados oligopdlicos y la importancia de la
interdependencia mediante la aplicacidon del instrumental basico de la teoria de los juegos.
Contenido:

La teoria de los juegos. Descripcidén y representacién de un juego. Clasificacion de Juegos: (i)
cooperativos y no-cooperativos, (ii) simultaneos y secuenciales, (iii) iterativos y no-
iterativos. El dilema del prisionero. El dilema del prisionero. Juegos repetitivos y consecutivos.
Oligopolio. Simultaneidad de acciones y comportamiento estratégico. Soluciones no
cooperativas: Modelos de Cournot, Bertrand y Stackelberg. Soluciones cooperativas: Cartel.
Barreras a la entrada.

Bibliografia:

(B) Varian, H. op. citado. Cap 28 y 29

(B) Fernandez de Castro, J. y Tugores, J. op. citado. Cap. 6

(C) Nicholson, W. op. citado. Cap.12

(R) Pindyck, R./Rubinfeld, D. / Beker, Vop. citado. Cap. 11y 12

Ejercitaciones

UNIDAD 8: La Informacion Asimétrica
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Objetivos Especificos:

Analizar el impacto de la informacion asimétrica en el comportamiento de los agentes y en la
asignacion de los recursos.

Contenido:

Mercados de contienda y equilibrio.

La informacidn asimétrica. Riesgo moral e incentivos. La seleccién adversa y transmision de
sefiales en el mercado.

Bibliografia:

(B) Varian, H. op. citado. Cap. 38

(B) Fernandez de Castro, J. y Tugores, Jop. Citado. Cap. 6 ( tema: 6.5.5)

(C) Nicholson, W. op. citado. Cap.16

(R) Pindyck, R./Rubinfeld, D. / Beker, V. op. citado. Cap. 15

UNIDAD 9: La Diferenciacion de Productos

Objetivos Especificos:

Analizar el comportamiento de las empresas de competencia monopolistica y de la
diferenciacion a través de enfoques alternativos.

Contenido:

La competencia monopolistica. Diferenciacién horizontal y vertical del producto. El enfoque de
las caracteristicas. El modelo de localizacién en circulo.

Bibliografia:

(B) Varian, H. op. citado. Cap. 26.

(B) Fernandez de Castro, J. y Tugores, J. op. citado. Cap. 7 (7.1, 7.2y 7.3)

(R) Pindyck, R./Rubinfeld, D. / Beker, V. op. citado. Cap. 11.1

METODOLOGIA DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE

En las clases participaran activamente los alumnos, por lo que serd necesario que concurran
habiendo leido la bibliografia correspondiente al tema del dia a desarrollar de acuerdo al
cronograma anexo. Al inicio de cada semana, el profesor responsable publicara en el Aula
Virtual los temas a tratar en las clases, la bibliografia y preguntas orientativas sobre los
conceptos basicos. Esto posibilitard que puedan contestar el cuestionario que el profesor
planteara en cada clase, ya sea oral o por escrito, y/o intervenir con comentarios propios.

En algunas clases se pondra énfasis en aplicaciones, discusiones y

evaluaciones destinadas a conectar distintos aspectos de la teoria a la realidad. También en
este caso, tendran que concurrir los alumnos preparados con las lecturas y/o ejercitaciones
que se le informaran previamente.

TIPO DE FORMACION PRACTICA

Aplicaciones en las clases tedricas y clases practicas.

EVALUACION

Evaluaciones Parciales: 2
Trabajos Practicos: 0
Recuperatorios: 1

Otros: 0

CRITERIOS DE EVALUACION

Se evaluara el desarrollo de las preguntas, ensayos y/o ejercicios de
los exdmenes poniendo énfasis en la claridad conceptual que
demuestre el alumno y en la pertinencia del instrumental empleado.
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CONDICIONES DE REGULARIDAD Y/O PROMOCION

Para regularizar la materia los alumnos deberan aprobar dos evaluaciones parciales con un
minimo del 50% del puntaje fijado, pudiendo resultar aplazado o ausente en una de ellas. A
los fines de la regularidad se tomara un parcial de recuperaciéon sobre el contenido del
examen que resultara ausente o reprobado, el cual debera aprobarse con un minimo de 50%

MODALIDAD DE EXAMEN FINAL

El examen final para los alumnos regulares serd escrito y consistira en: ensayos, analisis de
proposiciones y /o ejercicios.

Los alumnos libres deberan rendir el mismo examen que los alumnos regulares (escrito) y un
examen adicional eliminatorio que incluird ejercicios y/o casos de aplicacion.

CRONOLOGIA DE ACTIVIDADES DE LA ASIGNATURA

1° semana: Unidad 2;

2° / 3° semana: Unidad 2;
4° / 5° semana: Unidad 3;
6° / 7° semana: Unidad 4;
8° semana: Unidad 5;

9° / 10° semana: Unidad 6;
11° semana: Unidad 6;

12° semana: Unidad 7;

13° semana: Unidad 8;

14° semana: Unidad 9.

PLAN DE INTEGRACION CON OTRAS ASIGNATURAS

Microeconomia I y Microeconomia III.

LECTURAS EXIGIDAS

LECTURA BASICA (B)

Fernandez de Castro, J. y Tugores, J. Microeconomia. 12, Ed. , M
Graw Hill, Espafa 1997.

Varian, H. Microeconomia Intermedia. Un enfoque actual. 9na.
Edicion. Antoni Bosch Editor, Barcelona, 2015

Pueden ser leidas ediciones anteriores.

LECTURAS RECOMENDADAS

LECTURA COMPLEMENTARIA (C)

Hey, John (2004) Microeconomia Intermedia, Mc Graw Hill.

Givogri, C. ?Notas sobre algunas de las propiedades de las funciones de producciéon mas
usuales?. Serie Notas, Instituto de Economia y Finanzas, Facultad de Ciencias Econdmicas,
Universidad Nacional de Cdrdoba.

Nicholson, Walter Microeconomia Intermedia y sus Aplicaciones.

Thomson, Mexico, 2005. 9a Edicion.

Artana, Daniel ?La defensa de la competencia? FIEL, Buenos Aires,

1995.

http://24.232.76.6/docu/DOC44.pdf

Ley de defensa de la competencia 25.156
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http://infoleg.mecon.gov.ar/txtnorma/texactley25156.htm

Bafios, Ariel ?¢Cual es el negocio de los outlets?? La Nacién, 27/11/11
http://www.lanacion.com.ar/1344469-cual-es-el-negocio-de-los-
outlets

De Pablo, Juan Carlos ?Los monopolios, un vicio de todas las
épocas?La Nacion?, 05/09/10

http://www.lanacion.com.ar/1301269

LECTURA RECOMENDADA (R)
Pindyck, R./Rubinfeld, D. / Beker, V. Prentice Hall, Brasil 2000. 1a.
Edicion.



